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摘要

 

　　新時代的旅客喜愛「探索」甚於「旅遊」，對文化認同、生態意識引發興趣，在

週休二日之實施以來，促使國人對休閒遊憩觀光需求的增加，走馬看花已經不再能滿

足旅客的需求。新時代的旅客喜歡新鮮的活動及有趣的設計，漸漸喜歡定點深度旅遊

。高檔旅遊玩樂，需要的是能夠親身的參與活動，樂在其中的設計。本研究主旨重新

整合苗栗九大休閒農業區，讓新時代的旅客能夠追求各種不同的休閒活動體驗，獲得

難忘的回憶與寶貴的經驗，獲取心靈需求真正的滿足。藉由舉辦大型宣傳行銷活動讓

新時代的旅客能夠了解體驗到苗栗九大休閒農業區的特色。
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