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摘要

 

　　本文從廠商間以比較廣告來影響消費者偏好，進而利用價格競爭追求利潤的角度

，分析廠商在比較廣告策略上若是採取不合作競爭或採取合作的聯合行為，對廠商的

比較廣告，產品價格以及利潤水準，消費者剩餘，以及社會福利水準之影響。我們發

現廠商只有在特定忠誠度區隔下，從事比較廣告才會有助於其市場佔有率以及利潤水

準。這隱含在特定的忠誠度區隔下，廠商利用比較廣告提高產品差異化以增加其市場

佔有率後，廠商之間的價格競爭反而會減弱。我們獲得消費者忠誠度的變動對社會福

利的影響效果需視消費者所處的忠誠度區隔而定。當消費者的忠誠度區隔若是處於相

對高的情況下，廠商從事合作的聯合廣告策略可提高社會福利。
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