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摘要

 

　　本文以賽局理論的觀點探討在參訪者吸引區的經營者(寺廟與店家)與地方政府之

間的互動關係。本文利用兩階段賽局說明在參訪者吸引區的經營者應如何決定其服務

的價格水準以及地方政府應如何決定其公共社會服務水準。這些決策對經營者的收益

管理以及地方政府公共社會服務的決策不但在短期上有其攸關性，對長期觀光旅遊的

永續經營亦有其顯著的經營意涵。
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