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摘要

 

　　幾年來，隨著國民所得逐年提升、政府實施週休二日、民眾逐漸重視休閒活動

…等因素影響下，有關地方休閒產業之經營與發展逐漸形成一股流行之風潮，並為政

府及民間相關單位之關注與重視，而在考量各地方所具有之不同人文地理特性與自然

資源情況下，如何賦予地方能有重新再發展之機會，並透過規劃發掘方式以使各地方

休閒產業發展能有適當之市場區隔，以避免同時推出同質性之休閒產業發展模式而限

制了地方休閒產業發展空間。而另一方面，在思索休閒產業如何定位的同時，如何能

在兼顧休閒產業本身之功能外，同時經過適當之包裝與行銷方式，讓原本逐漸沒落之

產業能跳脫傳統框架，而能確立正確之發展方向，實有待民間與政府共思解決之道。

而此問題之解決有賴針對各地方不同之條件，積極發掘地方休閒產業之資源與適當方

式加以行銷，因此本文即以此為切入點，並以新竹縣寶山鄉之發展為對象以進行分析

，期使休閒產業之發展可跳脫既有僵化的模式，並賦予全新的發展生命力，俾扮演地

方發展之重要驅動力。
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